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Artykut pod Al: karta briefu

Jedna strona do wypetnienia i cztery prompty. Piszesz z Al, a model dostaje Twoje
fakty, nie wiasne zgadywanie.

Jak z tego korzystac. Sekcje A wypetniasz raz dla swojej marki. Sekcje B przy kazdym artykule, to okoto

10 minut. Potem wklejasz obie sekcje do Claude'a lub ChatGPT i uruchamiasz prompty po kolei: najpierw
szkielet, potem tekst, na kofcu kontrola.

A. State (raz na marke)

Kim jestem / kim jest autor

1-2 zdania, z dorobkiem, w konteksScie Twojej oferty lub firmy. Model musi wiedzie¢, w czyim
imieniu pisze.

Dla kogo pisze

Tzw. ,persona zakupowa” z Twojej grupy docelowej, nie ,wszyscy".

Oferta i jedyny cel CTA

Co chcesz, zeby czytelnik zrobit po lekturze?

Zasady stylu

Co jest zakazane, jakiego stownictwa uzywam (wyrazy, stéwka), charakterystyczny styl
(techniczny, anegdotyczny, humorystyczny itp.).



Zasada nadrzedna. Na poczqtku zawsze odpowiedz (2-4 zdania) i blok ,Kluczowe wnioski” (3-5
punktéw). Dopiero potem narracja: PAS, BAB, AIDA, FAB albo Podréz Bohatera, nie odwrotnie.

1. Pytanie klienta (tytut roboczy)
Jak klient wpisatby to w ChatGPT? Zapisz jako pytanie, nie temat.

2. Odpowiedz w 2-4 zdaniach (Twoja wersja)

Najlepiej z ,twardqg” dang, np. liczbg, jesli jest i dotyczy. To fragment, ktéry model moze
zacytowacé bez czytania reszty.

3. Fakty autora (5-10, wytacznie Twoje)

Liczby, daty, decyzje, co zadziatato, co nie. Model ma ich uzywaé dostownie.

4. 0s artykutu (1 zdanie)

Np. .moj przypadek: co zrobitem i ile to dato” albo ,poréwnanie trzech opcji z kosztami”.

5. Typ tabeli

Poréwnanie opciji / kalkulacja kosztéw [ checklista wdrozenia.

6. Pytania do FAQ (3-5, tak, jak pyta klient)

7. Model narracji (dalsza czes¢ artykutu)

Po odpowiedzi i kluczowych wnioskach. Dobér: PAS = problem klienta, BAB = przed — po, tzw.
most, AIDA = oferta lub zaproszenie, FAB = opis produktu lub ustugi, Podréz Bohatera =
historia wtasna w 5 krokach, albo brak.



C. Cztery prompty

Prompt I: szkielet (uruchom pierwszy)
Wklej karte briefu. Zaakceptuj lub popraw szkielet, zanim pojdziesz dale;j.

Na podstawie karty briefu ponizej zaproponuj STRUKTURE artykutu. Nie pisz jeszcze tekstu.

Wymagania:
Tytut w formie pytania klienta.
Nagiowki H2 jako pytania.
Jedna tabela (typ wg briefu) i opis, co w niej bedzie.
FAQ: 3-5 pytan jako osobne nagidwki H3.
Pod kazdym nagidwkiem jedno zdanie: co tu napiszesz i z ktdérego faktu autora skorzystasz.

Zaznacz, ktoérych faktdw autora nie uzytes$, i zapytaj, czy je pominac.

KARTA BRIEFU:
[wklej sekcje A i B]

Prompt 2: tekst
Po zatwierdzeniu szkieletu, w tym samym oknie.

Napisz artykul wg zatwierdzonego szkieletu.

Zasady:

1. Na samym poczatku, przed jakakolwiek narracja: odpowiedZ na pytanie z tytulu w 2-4 zdaniach (z
liczba, jes$li jest w faktach autora), a pod nia blok ,Kluczowe wnioski”: 3-5 punktédw.

2. Dalsza cze$é buduj wg MODELU NARRACJI z briefu (zawsze po odpowiedzi i kluczowych wnioskach) :

- PAS: Problem (co boli czytelnika), Zaostrzenie (co sie dzieje, je$li nic nie zrobi),
Rozwigzanie (co zadzialalo).

- BAB: Przed (sytuacja wyjsciowa, z liczbami), Po (wynik, z liczbami), Most (co konkretnie
zrobitem, zZeby przejsé¢ z jednego do drugiego).

- AIDA: Uwaga (konkretny fakt lub scena), Zainteresowanie (dlaczego to wazne dla czytelnika),
Pragnienie (co zyska), Dziatanie (jeden jasny krok).

- FAB: Cecha (co to jest), Przewaga (czym rézni sie od alternatywy), Korzy$¢é (co z tego ma
czytelnik, w zlotdédwkach lub godzinach).

- Podréz Bohatera: Zwyczajny $Swiat, Wezwanie, Mentor lub olénienie, Prdéby i upadek, Powrdt z
efektem. Pokazuj sceny i liczby zamiast ocen, rdéznicuj rytm zdan, zakoncz w tym samym miejscu, w
ktérym zaczates.

- brak: zwykia struktura ze szkieletu.

3. Uzywaj faktdéw autora dostownie. Nie zmieniaj liczb. Nie wymy$laj scen, dialogdw ani przezyé
spoza briefu.

4. Jesli brakuje faktu do ktéregos$ kroku, napisz [BRAK: co uzupeinic¢], nie zgaduj.

. Dtugos$¢é: 1200-1600 stdédw. Tabela w Markdown. FAQ jako H3 z 2-3 zdaniami odpowiedzi.

Bez sekcji ,%rédia”, chyba ze podatem je w briefie.
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wklej zasady stylu z sekcji A]




Prompt 3: kontrola (nowe okno)
Uruchom w nowym oknie, zeby model nie bronit wiasnego tekstu.

Jestes$ redaktorem. Pordwnaj tekst z karta briefu.

. Wypisz kazda liczbe i fakt z tekstu, ktdérego NIE ma w briefie.
. Wypisz kazda liczbe z briefu, ktdéra w tekécie jest zmieniona lub pominieta.
Sprawdz, czy pierwsze zdania odpowiadaja wprost na pytanie z tytuiu.
. Wypisz frazy, ktdére brzmia jak tekst generyczny.
Nie przepisuj tekstu. Podaj tylko liste uwag.

KARTA BRIEFU: [wklej]
TEKST: [wklej]

Prompt 4: dane strukturalne FAQ (opcjonalny)
Zawsze zwaliduj wynik: https://validator.schema.org, zanim wkleisz na strone.

Na podstawie sekcji FAQ zbuduj blok JSON-LD typu FAQPage.

Zasady: pytania i odpowiedzi dostownie z tekstu, cudzystowy w tresci zamien na polskie ,, ”, nie

dodawaj pdl spoza schema.org. Zwrdé sam kod.

D. Przed publikacja
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Liczby zgodne z briefem (prompt 3).

Odpowiedz na pytanie z tytutu jest w pierwszych zdaniach.

Podpis autora z linkiem do strony ,0 mnie”, widoczna data.

Dane strukturalne FAQ przeszty walidacje.

Artykut jest publiczny i indeksowalny ( robots.txt nie blokuje, brak noindex ).

Za 4-6 tygodni sprawdz cytowania w ChatGPT, Perplexity i Gemini.

~
Oograniczenie. Karta méwi modelowi, jak pisa¢, ale nie zastqgpi Twoich faktéw. Liczby, historie i decyzje
muszqg pochodzi¢ od Ciebie, model ich nie zna.

- J
- N
Zrodta i inspiracje. Sposob wykorzystania modeli narracyjnych PAS, BAB, AIDA, FAB i Podrozy Bohatera w

pracy z Al jest inspirowany materiatami szkoleniowymi Pawta Tkaczyka o pisaniu tekstow z pomocq Al.
Same modele to znane metody copywriterskie i narracyjne. Opis pdl, prompty i zasady w tej karcie sg
autorskie.

N J

Maciej Helbrecht, kompetencjeai.pl. Utkngtes przy karcie albo chcesz, zebym spojrzat na Twoj szkielet? Odpisz
na maila z newslettera, wklej pytanie klienta i fakty autora.



